Strategii IBM je partnerstvi

IBM ozndmila, Ze hodla pok&avat v izkém partnerstvi s Juniper Networs iekda, Ze chce budovat
partnerské vztahy i s dalSimi vyrobct'®iych produki veéetrg nejwtsiho vyrobce Cisco Systems.
Tim pogrela nazory, Ze je jejim cilem zvySovat konkurenoberu. Je to zréma znéna ve strategii
pocitatového giganta.

IBM se vyjadila, Ze bude s Juniper spolupracovat na v§robginalnich z&izeni a néslednje
prodavat pod svym jménem, jako gést portfolia vlastnich produktJedna se zejména o switchery a
routery. Zm¢na, kterou se IBM snazi néumplementovat, je vedena snahou nabidnout Kirant
zejména podnikovym datovym ceimm produkty, které by efektivn zvladaly néiist datovych
pienosi. Zarovei, aby ngély moZnost volby z é&kolika druhi. Je to diverzifikace produktového
portfolia.

Nekteti analytici zmiwji i fakt, Ze IBM se timto zjpsobem snazi zmirnit nastup konkurence, zejména
vstup Cisca na trh sendgrcoz je piméa konkurence IBM. Dohnat IBM na tomto poli budeat hodré
dlouhou dobu, nicménCisco ma pedpoklady (i finatni), aby i na tomto trhu expandovalo.

IBM nicmérg zminmuje rivalitu a chce rozdt partnerstvi se Ciscem, rmagprodejem jeho novych
pangtovych switcheit na zaklad vlakna ffes ethernet (FCoE), cozZ je nova technologie.

IBM utuZuje partnerstvi i s Brocade CommunicationsZ je mensi rival Cisca. Prodava jeho
produkty, etrg FCoE switchet.

Expanze IBM v hledani partniew oblasti sfovych zd&izeni, datovych produkta siti je pro klienty
firmy urcité¢ vyhodna. \étSina firem pouziva kombinaci #aeni od IBM a Cisca, takZze vzjemné
partnerstvi je na migtnicmér stale astavaji konkurenti.
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